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	1. DATOS IDENTIFICATIVOS DE LA EMPRESA


	
	
	
	
	
	

	Siglas o Nombre Abreviado
	
	
	Provincia
	
	

	N.I.F.


	
	
	País
	
	

	Razón Social


	
	
	Teléfono
	
	

	Domicilio de la Sede Social
	
	
	Fax
	
	

	C.P.  - Localidad
	
	
	E-Mail
	
	

	Sector
	
	

	Página WEB
	
	

	PERSONA DE CONTACTO
	APELLIDOS
	NOMBRE
	CARGO

	
	
	
	

	
	
	
	


	2. PRODUCTOS QUE FABRICA Y SU CORRESPONDIENTE PARTIDA ARANCELARIA


	
	
	

	
	PRODUCTO
	PARTIDA ARANCELARIA
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


	3. MARCA(S) Y MERCADOS(S) PARA LOS QUE SE SOLICITA LA AYUDA


	
	PAIS
	
	MARCA 
	
	FACTURACIÓN TOTAL DE LA MARCA  2005
EUROS
	
	EXPORTACIÓN 2005 AL PAIS

EUROS
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


	
	
	
	


	4. DATOS ECONÓMICOS DE LA EMPRESA


	

	
	
	
	FACTURACIÓN TOTAL 2005
EUROS
	
	EXPORTACIÓN TOTAL 2005
EUROS
	
	IMPORTACIÓN TOTAL  2005
EUROS
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	2003
	
	
	
	
	
	
	

	
	2004
	
	
	
	
	
	
	

	
	2005
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	


	5. ESTRUCTURA DE LA EXPORTACIÓN EN EL AÑO 2004


	

	
	PAIS
	
	VALOR DE LO EXPORTADO EN 2005
	
	% SOBRE FACTURACION TOTAL
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


	6. ASOCIACIONES DE EXPORTADORES A LAS QUE PERTENECE


	
	
	

	
	NOMBRE DE LA ASOCIACIÓN
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


	7. BREVE INFORME DE LA EMPRESA EN EL EXTERIOR DURANTE EL AÑO 2005
estEstrategia general de su plan de internacionalización


	
	
	

	
	
	

	
	
	


	8. SITUACIÓN DE LA EMPRESA Y DE LA MARCA EN EL PAÍS O PAÍSES PARA LOS QUE SOLICITA EL PLAN DE APOYO A MARCAS ESPAÑOLAS (Cumplimentar para cada país solicitado, hasta un máximo de tres) .

Estrategia de posicionamiento de la marca, análisis competidores, entorno  regulatorio, etc...


	
	PAÍS
	

	
	
	

	
	
	


	9. PROPUESTA DE ACTUACIÓN PARA EL PRÓXIMO AÑO 2006 (Cumplimentar este punto completo para cada país solicitado, hasta un máximo de tres)


	
	9.1 OBJETIVOS
	

	
	
	

	
	
	


	
	9.2 ESTRATEGIA A SEGUIR A CORTO Y MEDIO PLAZO
	

	
	
	

	
	
	


	
	9.3 ACTIVIDADES PREVISTAS DURANTE EL 2006 PARA EL PAÍS O PAÍSES INCLUIDOS EN EL PLAN

Breve descripción de cada una de las actividades previstas que se realizarán en cada uno de los países, sin incluir presupuesto, hasta un máximo de tres países. Todas y cada una de las actividades se describirán y detallarán al máximo. La información sobre las actividades apoyadas por el ICEX está recogida en la solicitud del programa que se adjunta.

PAÍS 1
	

	
	ACTIVIDADES
	

	
	
	


	
	PAÍS 2
	

	
	ACTIVIDADES
	

	
	
	


	9.4 PRESUPUESTO ESTIMATIVO PARA 2006 EN EL PAÍS O PAISES OBJETIVO DEL PLAN DE APOYO A MARCA

El presupuesto se relacionará siempre en Euros con dos decimales. Se detallarán las actividades desglosadas por conceptos de gasto. Se reflejará el total del presupuesto estimado.



	
	PAIS 1
	
	ACTIVIDAD 
	
	CONCEPTO DE GASTO
	
	PRESUPUESTO ESTIMADO EUROS 
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	 
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	TOTAL PRESUPUESTO ESTIMADO
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	PAIS 2
	
	ACTIVIDAD 
	
	CONCEPTO DE GASTO
	
	PRESUPUESTO ESTIMADO EUROS 
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	 
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	TOTAL PRESUPUESTO ESTIMADO
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	PAIS 3
	
	ACTIVIDAD 
	
	CONCEPTO DE GASTO
	
	PRESUPUESTO ESTIMADO EUROS 
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	 
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	TOTAL PRESUPUESTO ESTIMADO
	
	

	
	
	
	


	10. SUGERENCIAS


	
	
	

	
	MUCHAS GRACIAS
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